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assim nao sO o seu objetivo cultural, mas criando também um movimento de
sustento para os artistas envolvidos, que neste periodo tiveram tambem a suspensao |
de seus projetos e apresentacoes.

Com o advento da PANDEMIA de COVID-19, acontecido a partir de 2020, tivemos o
que realizar alguns ajustes para que o projeto pudesse ter sua sequéncia, mantendo §'
s




CIRCULACAO/VEICULACAO DO PROJETO

Com as adaptacoes feitas, buscamos variadas forma de disponibilizar o conteudo do nosso
projeto, tanto de forma virtual, quanto na forma presencial, atraveés de acao de interacao com
publicos distintos, sempre respeitado as regras impostas pela PANDEMIA COVID 19. Assim,
foram realizadas apresentagoes em locais publicos de utilidade, e visitas programadas em

entidades de atendimento infantil disponiveis.

1) PORTAL DE ENSINO da SECRETARIA DE EDUCACAO DE CURITIBA
— Os contos produzidos foram utilizados pela rede municipal de ensino,
como conteudo de literatura para os alunos e professores, disponibilizados

virtualmente.
(70 mil acessos) — Declaracao anexada ao final do Relatorio.



- CIRCULAGAO/VEICULAGAO DO PROJETO

2) CORETO DIGITAL, localizado no PASSEIO PUBLICO DE CURITIBA, é um painel de

* exibicao permanente de programacao cultural de CURITIBA para o publico circulante.
Exibimos gratuitamente os episodios do Caravana Cultural em dois periodos de 30 dias, com
uma circulacao de publico estimado em 10.000 pessoas por periodo, totalizando o
atendimento a 20.000 transeuntes.




3) PAVILHAO DA CURA - PARQUE BARIGUI - CURITIBA.

Durante a vacinacao da Covid-19 no Pavilhao da Cura, em Curitiba, disponibilizamos
nosso caminhao para entretenimento do publico que aguardava nas longas filas,
levando um momento de cultura e descontracao.

- Publico estimado em 15 dias de acao — 18.000 pessoas
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4) PARQUE BARIGUI, PARQUE TINGUI, em periodos diferenciados para atingir diversos
publicos, realizamos acoes de interagao com o publico em geral. ** parques ainda com

2% N : ~ : - ,ens .
< restricoes de circulacao. (10 dias de acoes — publico estimado 1.500 pessoas)

S

2 t _-u""\'x ‘

PR Y
¥ 25 *
L. e
% L

2

5) TV EVANGELIZAR - REDE NACIONAL - conteudo cultural veiculado na programacao
geral da TV, nos intervalos das programacoes da emissora. (800 mil acessos/nacional)
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5) VISITAS PROGRAMADAS EM ENTIDADES E ESCOLAS

* Por questoes de sigilo, nestes casos as fotos evitaram o rosto das criancas.
** Nestas entidades realizamos varias sessdes para grupos de até 20 criancas em média.
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VISITAS PROGRAMADAS EM ENTIDADES E ESCOLAS

Entidades visitadas:
Fundacao Sao Roque (Piraquara/PR): 5 sessoes realizadas e 120 criancas atendidas;
Acridas - Bairro Bacacheri (Curitiba/PR): 6 sessoes realizadas e 112 criancas atendidas;

Associacao Beneficente Rosana Cattalini (Colombo/PR): 8 sessoes realizadas e 172 criancas atendidas;
Pastoral da Crianca (Curitiba/PR): 5 sessoOes realizadas e 113 criancas atendidas;

Pequeno Cotolengo (Curitiba/PR): 5 sessoes realizadas e 87 criancas atendidas;

Lar Herminia Schleder (Curitiba/PR): 6 sessoes realizadas e 132 criancas atendidas.
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Confira nosso conteiido em WWW.Caravanacultural.com
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RESULTADOS DO PROJETO

A TINGIDOS PELO PROJETO
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PARCEIROS DO PROJETO
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